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 و تشکر تقدیر
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 چکيده

سازی آید، از این رو فرهنگی سبک زندگی به شمار میترین مولفهامروزه اساسی مصرف،

ترین کارهایی است که در در جهت مصرف صحیح و متناسب با رویکرد اسلامی، یکی از اصلی

ی گذار از سنت به مدرنیته را با کمترین آسیب طی ی ما باید انجام گیرد تا خانواده، مرحلهجامعه

 نماید.

 ی، موردو همسر داه، در نقش مادریعنوان یکی از ارکان خانونامه نقش زنان بهدر این پایان

ویکرد رات و توجه قرار گرفته است. توصیف این نقش با التفات به جایگاه زنان در آیات و روای

 توصیفی، انجام شده است. –ی مصرف، و با یک روش تحلیلی اسلام به مقوله

ی در اویژه یدهد که زنان با استفاده از یک قدرت نرم، توانمندهای تحقیق نشان مییافته

 ی مصرف اسلامی در خانواده، دارند.جهت بسترسازی فرهنگی برای ایجاد شیوه

-جهت بخشی به خانواده، تشویق واین توانمندی در نقش همسری عبارت است از: آرامش

 ی رفتار و عمل.دهی به افکار و گرایشات همسر، و همیاری او در مرحله

انی صحیح و اصولی فرزندان که مترتب بر مبو در نقش مادری عبارت است از: تربیت 

 اسلامی باشد.

 کلیدواژه: فرهنگ مصرف، زنان، آیات و روایات.
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 بیان مساله --

ر پیامدهای زیادی را دگذار از زندگی سنتی به زندگی مدرن و صنعتی شدن جهان، 

طن در ب د. درحقیقت این گذار، هرچند ظاهری اقتصادی داشت، اماوجود آورالگوهای زیستن به

نند لف ماخود، تنها مسائل اقتصادی را دگرگون نکرد، بلکه سبب تغییرات بزرگی در امور مخت

 سیاست، جامعه و فرهنگ شد. 

عتی مد صنترین جلوه و پیادر این میان، بحث مصرف و فرهنگ متأثر از آن، که شاید بزرگ

 باشد، مورد توجه قرار گرفت.شدن جهان 

ی ی جهانی، رویکردهای زیادی را از منظر فرهنگی در پکنندهسخن از مصرف و مصرف

در  ی فراوان،داشت. و در این جهت، زنان به عنوان نیمی از جمعیت جهان با خصوصیات بالقوه

ورد درم العاتیگرایی و فرهنگ مصرفی، مورد توجه قرار گرفتند، و مطی مصرفکمک به رشد ایده

 ی آنان در این زمینه، انجام گرفت.نقش ویژه

ثر ت متااز طرفی جوامع مسلمان که به سبب فقر اقتصادی و پیامدهای فرهنگی آن، به شد

هنگ ته فراز جهان سکولار غربی بودند، به عنوان بازار هدف برای محصولات مدرن غربی و الب

ت و گرایی به سرعت در این جوامع، رونق گرفمتاثر از آن، درآمدند. بدین ترتیب، مصرف

 ا هم دررات ثیرتأات را پذیرفتند و البته عمده تأثیرکه در غرب، زنان در این مورد، عمده چنانهم

داران ایهگرایی گذاشتند، در جوامع اسلامی نیز به سبب همین نقش، مورد توجه سرمروند مصرف

ان اج فراوی آن، روشتری راه خود را طی کند. که نتیجهبزرگ قرار گرفتند تا این روند با سرعت بی

ال در ح وکالاهای لوکس، وسایل آرایش، مدهای متنوع لباس و ... در بازار کشورهای اسلامی 

 توسعه است. 
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 توان گفت امروزه در کشورهایی موضوعی فوق، میبدین ترتیب با توجه به پیشینه

ی الهیربنایی؛ فرهنگ مصرف، به یک دغدغه و مساسلامی مانند ایران، مصرف و در نگاهی ز

ها، گاهچنان با زندگی آمیخته شده که در برخی دیداجتماعی تبدیل شده است، و آن -فرهنگی

 شود.سبک زندگی بر اساس آن، تعریف می

رف از ن، مصمصرف، با توجه به وسعتی که دارد، ابعاد گوناگونی یافته است. در نگاهی کلا

اکید ورد تمفرهنگی قابل بررسی است که در این رساله بیشتر، بعد مادی مصرف،  دو بعد مادی و

ه بده و یابد، در خانوااست. این بعد، که در خوراک، پوشاک، وسایل زینتی و ... مصداق می

ش و آرای هایی مانند خرید، مدگرایی، مدیریت بدن وهای زنانه، معمولاً با مؤلفهخصوص حوزه

 .زیبایی همراه است

ه ا توجی فرهنگی، سعی بر آن شده است که بدر این رساله، پس از روشن شدن این مسأله

 به نقش مادری و همسری زنان، فرهنگ مصرف در خانواده، مورد بررسی قرار گیرد. 

 گی وی مناسبات فرهندهندهسامانو  ،عنوان رکن اساسی خانواده، مدیر داخلی منزلبه  اننز

کلان،  ر سطحدو با ایجاد و انتقال فرهنگ درست مصرف، خانواده  توانندمی انواده،تربیتی نهاد خ

 د.نهای مصرف نادرست مصونیت، ببخشجامعه را از آسیب

نار کشود و در از این رو ابتدا نقش زن و ارتباط او با مصرف در جهان کنونی، بررسی می

نی زن و انساشخصیت ربوط به آیات و روایاتی که مبه  و فرهنگ اسلامی،هویت آن با توجه به 

ایات طور به آیات و روشود و همینانواده از جایگاه مادر و همسر مینقش مطلوب او در خ

 ای خواهد شد.    مصرف و اقتصاد اسلامی، توجه ویژه یمربوط به نحوه

حث بن در ی اقتصادی و فرهنگی، به همراه اهمیتی که برای زناالگوهای اسلامی در زمینه

توانند می سازی وجود دارد و ارزشی که اسلام برای نهاد خانواده قایل است، همه و همهگفرهن

 کارآیند. ی توصیفی صحیح، از الگوی مصرف خانواده بهدر ارائه

 ضرورت تحقیق --

های فرهنگی عنوان مهمترین بخش سبک زندگی، بسیاری از مؤلفهبحث فرهنگ مصرف، به

خصوص آنکه امروزه با گسترش و پر دهد. بهخود قرار می تأثیرو اجتماعی جوامع را تحت 
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های خاص مصرف، در کشورهای جهان تر شدن فرهنگ مصرفی غربی، الگوها و ایدئولوژیرنگ

در حال اجرا است. چنین جریانی، کشورهای اسلامی را نیز در برگرفته است و همزمان با 

یح مصرف در این جوامع وجود داشته، خلاءهایی که در بحث الگوسازی و عدم تعریف صح

این درحالی است که جوامع مسلمان با برخورداری از فرهنگ غنی روندی پر شتاب گرفته است. 

 ی سنگینی در معادلات فرهنگی جهان بودند. ی نه چندان دور، خود، وزنهاسلامی، در گذشته

آماج  ،خصوص زنانبه وی کوچکترین واحد اجتماعی، مثابهدر این میان، خانواده، به 

 به خودآگاهی می،و این درحالی است که اگر زنان در جوامع اسلااند، تبلیغات فراوان مصرفی بوده

 ی که بررتأثی ثر از فرهنگ غنی اسلام و با نقشی که در تربیت کودکان مسلمان ولازم برسند، متأ

 ند. قع شووا مؤثری در جهان، ی فرهنگ اسلامتوانند در شکوفایی دوبارههمسران خود دارند، می

در این زمینه، مناسب است به بیانی از مقام معظم رهبری اشاره کنیم که خطاب به بانوان 

 بانوان در نظام جمهوری اسلامی باید قدر عظمتی را که اسلام به آنها داده است،»فرمایند: می

 کاملاً  اند،ن امروز در دنیا تنیدهداران چپاولگر جهانی بر گردن ززدگی را که سرمایهمصرف بدانند.

که در کشورهای پیشرفته و غالب کشورهای عقب  ...های فرهنگ غربی بدرند و به ضد ارزش

 1«.با چشم تحقیر و نفرت بنگرند افتاده بر زندگی زنان حاکم است،

ا بناسب ، نیاز به تعریف و بازبینی فرهنگ و الگوهای مصرفی، متباتوجه به مباحث فوق

مت شود تا مصرف، خود در خدهای اسلامی و الگوهای بومی، بیش از پیش نمایان میهآموز

 شکوفایی اقتصادی کشور قرار گیرد. 

های اخیر با توجه به ایجاد فضای فرهنگی مناسب، به بحث ایران در سال یدر جامعه

له، در بیانات سأمبه این  مصرف پرداخته شده است، تا جایی که رهبر معظم انقلاب با عنایت ویژه

ی اقتصادی را مطرح طور خاص، بحث اصلاح الگوی مصرف و در بخش کلان، حماسهخود به

به جنگ تمام عیار اقتصادی  ،های غربتحریمتقابل و ایشان از وضعیت امروز ایران و اند. کرده

مبانی اسلام  یاند که علت آن استقلال خواهی ملت ایران و داشتن یک حرف نو بر پایهتعبیر کرده

سازی کرد، باید به بنای در مقابل این فشارها مصونیت باید»کنند که توصیه می از این رواست. 

                                                 
 العالی(ظلهای)مدالعظمی سیدعلی خامنه اللهرسانی دفتر حفظ و نشر آثار حضرت آیتاطلاعپایگاه  - 1

،www.khamenei.ir  ،11  1390دیماه. 
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بخشی کرد. اقتصاد را باید قوی کنیم تا دشمن از تأثیرگذاری از این ناحیه مأیوس داخلی استحکام

زین مصرف در جامعه ای، مستلزم دگرگونی زیربنایی در فرهنگ امروتهچنین خواستحقق . 1«بشود

در این میان نقش زنان در خانوده با توجه به جایگاه مادری و و به خصوص خانواده است. 

شود. توجه کافی به این نقش و توصیف کامل همسری و مدیریت داخل منزل، با اهمیت تلقی می

نجام از این رو، ازندگی اسلامی کمک خواهد کرد، سبک هایی با گیری خانوادهآن، به شکل

تری پیدا ی زنان و مصرف در فرهنگ اسلامی، لزوم بیشمطالعات نظری، کیفی و کمی در مقوله

های فرهنگی را در های مفهومی و نظری که بتواند سیاستزیرا بدون مشخص شدن بنیانکند، می

ر ثمی مسلمان، بیوهای کاربردی در مصرف خانوادهاین مقوله پشتیبانی کند، سخن از ایجاد الگ

با توجه به این مهم، توصیف نقش زنان را در فرهنگ مصرف  روی پیش نامهد. پایانخواهد بو

 کند.گیری میخانواده پی

ظری نی این نقش، راهگشای انجام تحقیقات با این امید که توصیف صحیح و همه جانبه

 شد. ی الگوی مصرف اسلامی با مشارکت زنان جامعه، باارائه ،تر و در نهایتبیش

 پیشینه تحقیق --

ست، میی تحقیق، انجام شده ادر این قسمت از رساله، به کوششی که در یافتن پیشینه

 . ها، مقالات، و مطالب زیادی بررسی شدای که برای یافتن آن کتابپردازیم؛ پیشینه

 گیری نمود. توان پیی تحقیق را از دو جهت میسابقه

که  دی در باب فرهنگ مصرف اسلامی نگاشته شده استاز جهت کلی، کتب و مقالات زیا

 طور  نمونهبه از حوصله و توان این مقال خارج است، اما ها اشاره کنیمی آناگر بخواهیم به همه

  برد:توان از دو کتاب نام می

ی(، مدرآمدی بر کم و کیف مصرف براساس فقه و اخلاق اسلا) اسلام و الگوی مصرف -1

    صفحه. 358 ،1388 ،بوستان کتاب، اول، قم، ریعلی اکبر کلانت

مى مرکز پژوهش هاى اسلا، اول، قم، مجید نوریان، الگوی مصرف در اسلام و غرب -2

 صفحه. 105 ،1383 ،صدا و سیما

                                                 
 .1392اسفند،  20همان،  - 1
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های حدود و ویژگی، ضرورت تدبیر در امر مصرف ،چیستی مصرفدر هر دو کتاب به 

رداخته و ... پ و پدیده اسرافگرایی مصرف، مصرفضرورت نگاه دینی به امر ، اسلاممصرف در 

 شده است.

 یهیهتتتبعی که برای ی اختصاصی تحقیق است. در اما آنچه اهمیت ویژه دارد، پیشینه

ژوهش پاین رساله به موضوع داشت، ی دید جدیدی که شد، به جهت نگاه نو و زاویه پیشینه

با  نوعى شد، اما تحقیقاتی موجود بود که بهجامعی که به این موضوع پرداخته باشد، یافت ن

 طور اجمالىبهگرفت، که موضوع مورد بحث رساله، نزدیک بود و یا قسمتی از موضوع را دربرمی

 کنیم. ها اشاره میدر ذیل، به آن

ن مقاله )که از ی راشد جعفرپور: اینوشته «جویینقش تربیتی زنان در امر صرفه»ی . مقاله1

، به این است( 1379ت همایش زنان و صرفه جویی، اول، تهران، نشر برگ زیتون، مجموعه مقالا

نان زبیتی جویی، نقش ترمطالب پرداخته است: نقش کار در اقتصاد جامعه، مفهوم تربیت و صرفه

جویی. این نوشتار های مختلف درمورد صرفهدر خانواده، نقش زن در خارج از خانه، و دیدگاه

ود را خمقاله بوده و به اختصار )به جهت اقتضای فضای یک مقاله( موضوع هرچند در حد یک 

ید، آه برمیکه از اسم مقالچنانمتفاوت است؛ هم بررسی نموده است، اما از جهاتی هم با این رساله

عم انامه مصرف است و مصرف که موضوع این پایانجویی است درحالیموضوع اصلی آن، صرفه

 ک اشارهت کودی مذکور، تنها به نقش تربیتی زن در تربیعلاوه بر آن، مقاله از صرفه جویی است.

بر آیات و  ، فرهنگ مصرف با تکیهی پیش روکرده و به نقش همسری او نپرداخته است. در رساله

یی جوفهروایات بررسی شده است، اما این مقاله بسیار مختصر در مورد رویکرد اسلام به صر

ررسی خوبی بآن را بههای مربوط به جویی و دیدگاههرحال مقاله، صرفهسخن گفته است. در 

 تواند برای تحقیقات در این زمینه مفید باشد.کرده است که می

ی نارسیس امین رشتی: )از نوشته «زنان و نقش آنان در مدیریت مصرف»ی . مقاله2

( این مقاله، 1379یتون، مجموعه مقالات همایش زنان و صرفه جویی، اول، تهران، نشر برگ ز

طور نقش زنان سرپرست خانوار )و نه خانواده( را در مدیریت مصرف، بررسی نموده است. همین

ی سرپرستی مردان با زنان انجام داده است تا وضعیت مصارف خانوار ای آماری بین نحوهمقایسه

محیط اقتصادی خانه مانند خوراک، پوشاک، لوازم منزل و ... را در صورت سرپرستی زنان بر 
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بررسی کند. در نهایت نتیجه آن شده است که زنان سرپرست، در شهر و روستا، بهتر از مردان می

 توانند مصرف را مدیریت کنند.

له ر مقادهرچند عنوان مقاله تا حدی شبیه موضوع این رساله است، اما محتوای کار شده 

نوان عضوی اثرععنوان صرفاً سرپرست، بلکه بهبهنامه، زنان نه بسیار متفاوت است. در این پایان

ی مذکور، تنها به الهاما در مق ،اندقرار گرفته گذار در خانواده و نقش تربیتی که دارند، مورد بررسی

منظر  طور رویکردهای نظری در مورد مصرف، چه ازنقش مدیریتی زنان توجه شده است. همین

ماری آز جهت مقاله نبوده است. در عین حال، این مقاله اغربی و چه از جهت اسلامی مورد توجه 

   ی محققان قرار گیرد.تواند مورد استفادهدر مورد زنان سرپرست خانوار، می

  تحقیق روش --

به  تحلیلی استفاده شده است. در این روش، محقق -در پژوهش حاضر، از روش توصیفی

 پردازد.های مساله میدقیق، به توصیف و ویژگی ی مفاهیمدنبال چگونگی موضوع است و با ارائه

ین رو دهد، از امی علاوه بر این تصویرسازی، دلایل و چرایی و ابعاد مسأله را نیز مورد مداقه قرار

شود. بدین یهای استدلالی محکمی دارد که از راه ادبیات نظری تحقیق، تامین منیاز به دیدگاه

رتبط مهای کلی ی تحقیق را با گزارهت مربوط به مسألهترتیب، محقق از نظر منطقی، جزئیا

 پردازد.گیری مینماید و به نتیجهمی

ت لعامطا طریقازهای تحقیق، با توجه به روش مذکور، اطلاعات و داده، در این رساله

 آوری شده است. های اینترنتی، جمعو جستجو در سایت ایکتابخانه

 اهداف تحقیق  --

-  لی هدف اص --

رد توصیف نقش مطلوب زنان در فرهنگ مصرف خانواده است؛ نقشی که مبتنی بر رویک 

 ی اسلام به زنان در نظام خانوادگی است.ی مصرف، و نگاه شایستهاسلامی در حوزه

-  اهداف فرعی  --

 ی مصرف و سبک زندگی.. بررسی دیدگاه مکاتب و دانشمندان اجتماعی در حوزه1
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 روایات مربوط به مصرف، در سبک زندگی اسلامی. . بررسی آیات و2

 های زنانه. گرایی در کشور، در حوزه. بررسی وضعیت مصرف3

 . بررسی نقش مادری و همسری از دیدگاه آیات و روایات.3

 های زنان در ایجاد فرهنگ مصرف اسلامی در خانواده.. بررسی توانمندی4

 ت تحقیقسؤالا --

-  اصلی سؤال --

 گاه آیات و روایات( چیست؟رهنگ مصرف خانواده )با تاکید بر دیددر ف انزن نقش 

-  ت فرعیسؤالا --

 ؟مندکدا ،در این زمینه های نظریدیدگاهمصرف چیست و . 1

 شود؟مصرف از دیدگاه آیات و روایات چگونه توصیف می. 2

 های زنانه چگونه است؟. وضعیت مصرف، در کشور، در حوزه3

 ؟دارنددر خانواده  ینقش ز نظر آیات و روایات، چها انزن. 4

اجرا  وادهتوانند فرهنگ مصرف اسلامی را در خان. زنان با توجه به نقش خود، چگونه می5

 کنند؟

*** 

 چارچوب مفهومی: --

چوب ه چارتحلیلی، است، نه تبیینی، نیاز ب -از آنجا که تحقیق پیش رو، تحقیقی توصیفی

ورد مهومی تحت عنوان چارچوب مف مفاهیمی که با هم مرتبط هستند، م استنظری ندارد، اما لاز

 .گیردبررسی قرار 

-  مصرف  --

لسان العرب می .گرفته شده است« صَرف» یی عربی است که از ریشهاظاهراً واژه ،مصرف
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ن و بازگشت چیزی از صورت خود، اما یعنی گردید 1«الصّرف: رد الشی عن وجهه» :گوید

کنیم اراده میاز آن فارسی زبان مصرف را برای آنچه ما در  یت، امروزه عرب کلمهحقیقدر

معنای ی زبان عربی برای افاده در 2.کنداستفاده میمعنای بانک بلکه این کلمه را در  ؛بردمیکارنبه

 کنند. را استفاده می« استهلاک» یمصرف، کلمه

 «Consumption»یا  «Consume» به ی مصرف در زبان انگلیسیدر هر صورت از واژه

 شود.تعبیر می

و محل  4، جای صرف3بازگشت، صرف کردنبه معنای جای  نیز،مصرف در زبان فارسی 

 است. 5خرج

ی کالاها و خدماتی که از سوی ارزش پول»از  اقتصادی عبارت است مصرف در اصطلاح

گویند: ثروت، منبع درآمد برخی دیگر در تعریف مصرف می 6«.شودافراد خریداری و تهیه می

بخشی از آن به شود: است و درآمد خالص )درآمد منهای استهلاک( به دو منظور استفاده می

شود. آن مییابد و بخش دیگر، صرف تحصیل لذت انداز اختصاص میانباشتن ثروت و پس

ای دیگر و عده 7گردد، مصرف نام دارد.قسمت از درآمد که صرف به دست آوردن لذت می

طور مثال، خوردن نان و پوشیدن لباس را دانند. بهمی عنای استعمال کالا و خدماتمصرف را به م

  8نامند.و آرایش سر و آموختن علم را مصرف خدمت می ،مصرف کالا

 .غیر مادیهتی به دو بخش تقسیم نمود: مصرف مادی و مصرف توان از جمصرف را می

مردم در چیزی است که  مصرف فرهنگی آننامند؛ مصرف غیر مادی را مصرف فرهنگی نیز می

...،  دن به موسیقی و تماشای فیلم و داکنند، مانند مطالعه کتاب، گوشاوقات فراغتشان انتخاب می

                                                 

 .189، ص9، ج1414، سوم، بیروت، دار الفکر للطباعه و النشر و التوزیع، لسان العربابن منظور،  -1

 .86، ص1387، اول، تهران، انتشارات مدرسه، عربی -فرهنگ فارسی لح عامری،عادل اشکبوس، و صا -2

 .1352 ، تهران، انتشارات دانشگاه تهران،لغت نامه، علی اکبر دهخدا  - 3

 .963، ص 1350تهران، امیر کبیر، فرهنگ عمید،حسن عمید،  - 4

 .4171، ص 1375م، تهران امیر کبیر، ده فرهنگ معین،معین،  محمد - 5

 .151، ص 1376 تهران، شرکت چاپ و نشر بازرگانی، اول،، اقتصاد کلان ،احمد اخوی  - 6

 .280ص  ،1366، تهران، مرکز نشر سپهر، پنجم ،لیات علم اقتصادک ،باقر قدیری اصل  - 7

 .1، ص 1357، اول، تهران، آزاده، تئوری مصرفحسن توانایان فرد،  - 8
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پوشاک، دکوراسیون منزل و ...( در گروه مصرف مادی قرار غیر از آن هرچه باشد )مانند خوراک، 

 گیرد.می

ین ف کرد و اتوان مصرف را به استفاده از چیزی برای برآوردن یک نیاز تعریدر نهایت، می

م کرد خواهی در این رساله بررسی کهتواند نیازی مادی یا معنوی و فرهنگی باشد. آنچه نیاز می

 دتاً مصرف مادی است.طور عام فرهنگ مصرف و عمبه

 :1نقش ---

 2دهد.نزلت ویژه اجتماعی انجام میشود که فرد در یک پایگاه یا منقش، به رفتاری گفته می

، انتظار یک منزلت معین یدارندهکه دیگران از دانند می رفتاریرا  نقش شناسانبرخی جامعه

  3د.دارن

های شیوه»از ایفای نقش، منظور بپردازد  ایفای نقشفرد با توجه به نقشی که دارد باید به 

-موقعیت یا مقام اجتماعی عمل می یکنندهعنوان اشغال ای است که طی آن فرد بهکمابیش ویژه

  4.«کند

ت در شناسی بین نقش و پایگاه )جایگاه( تفاوت وجود دارد، هرچند ممکن اسدر جامعه

 افواه عموم به این تفاوت ظریف توجه نشود.

شناسی، پایگاه عبارت است از جایگاهی که هر فرد، در جامعه و سلسله ح جامعهدر اصطلا

کند. بر اساس این جایگاه، فرد، دارای حقوق و مزایایی مراتب اجتماعی مربوط به آن، احراز می

 5خواهد بود.

                                                 
1 - Role 

 . 646، ص1386، دوم، تهران، نشر نی، آشنایی با مفاهیم اساسی جامعه شناسیحمید عضدانلو،  - 2

 .57، ص1375، توتیا ، تهران،دوم، مترجم: محسن ثلاثی، شناسیجامعه درآمدی به، کوئن بروس - 3

 ،1385تهران، نی،  فرهنگ ارشاد، سوم، :، ترجمهشناختیهای بنیادی جامعهنظریهروزنبرگ،  رناردبلوئیس کوزر، و  - 4
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 .118، ص 1387اول، قم، تپش،  شناسی در تبلیغ،کاربرد جامعهشمس الله مریجی،  - 5
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 انواع نقش -1-7-2-1

 شوند:محول و محقق تقسیم می از جهتی به دونوع هانقش 

محول نقش  ،انتظار دارد فرد،که جامعه از را از ایفای نقش ای شیوه :1لنقش محو. 1

  2.شودها به فرد محول می، نژاد یا سایر ویژگیبرحسب جنس، سناین نوع نقش که . گویندمی

در حال حاضر بر طبق آن ایفای نقش  ،که فرداست ای شیوه ،محققنقش  :3محقق نقش. 2

4کند.می
  

رار قدینی  که در جامعه اسلامی زن مسلمان خود را در یک پایگاه)البته باید توجه داشت 

 شود.(داده است که بر همین اساس نقش او هم تعریف می

 نقش جنسیتی -1-7-2-2

یعنی 5«.زندها و اعمالی است که جامعه به جنس افراد پیوند مینقش جنسیتی گرایش»

در حقیقت این نقش  ای مردان و زنان وها و رفتارهی فعالیتانتظارات غالب یک جامعه در باره

 کند. رفتار می جامعهاست که بر اساس آن یک جنس در  اجتماعی هنجارهایای از مجموعه

ری، خواهری های گوناگونی داشته باشند؛ نقش مادری، همستوانند نقشزنان در خانواده می

 یت نوشتار،حدودتردگی مطالب و مها هستند که در این رساله با توجه به گسی این نقشاز جمله

 بر نقش مادری و همسری خواهد بود.تأکید 

ط با مفاهیم بالا ارتباکه بی ،شود به نام زنانگیجا مفهومی مطرح میاین در مفهوم زنانگی:

 نیست.

شود که تفاوتی میان جنس و جنسیت قائل شویم. مفهوم زنانگی یا مردانگی از آنجا آغاز می

ای بحث برانگیز، در عصر کنونی ما وارد علوم اجتماعی ألهمسدر حقیقت این مبحث به عنوان 

های بیولوژیکی و جسمی است که شده است. در تعریف جنس معمولاً نگاه محققان متوجه تفاوت

های شخصی و روانی است که ناظر بر ویژگیکند، اما جنسیت، مردان و زنان را از هم متمایز می

                                                 
1 - Prescribed role 

 .86ص ، شناسیجامعه درآمدی بهبروس کوئن،  -2

3 - Enacted role 

 همان. - 4

 .648، ص آشنایی با مفاهیم اساسی جامعه شناسیحمید عضدانلو،  - 5

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%86%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87
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 1انتظارات اجتماعی از رفتار مناسب هر جنس است.، کند و به نوعیرا تعیین میجامعه آن

جنس چون اشاره به عوامل زیست شناختی دارد تغییر ناپذیر است؛ اما جنسیت واژه و 

پردازد. به باور هد میهای متفاوتی که یک جامعه به زن و مرد میباوری فرهنگی است و به نقش

شود( یدی نظریات آنان محسوب میهای کلها )که مفهوم جنس و جنسیت از واژهفمینیست

طور هایی که در جامعه به زنان و مردان اختصاص دارند بهجنسیت، ساختی اجتماعی است و نقش

های شوند؛ بنابراین تفاوتشوند، بلکه زن ساخته میزنان، زن متولد نمی 2شوند.زیستی تعیین نمی

  3.آوردهای فرهنگی آن به وجود میجنسیتی را جامعه و قالب

 :4خانواده ---

، خویشاوندان یمجموعه، اهل خانه، اهل البیتآمده است: به این معانی  ،خانواده در لغت

 .5خاندان

ه انوادخ برخیدر اصطلاح جامعه شناسی نیز خانواده، تعاریف وسیعی را دربرگرفته است. 

 :اندهدرک تعریفگونه را این

پذیری با زناشویی و یا فرزند که از راه خون، شودیمآدمها ترکیب  گروهى از ازخانواده »

  6«کنندباهم زندگی می ی زمانی نامشخص،یابند و طی یک دورهیکدیگر ارتباط می

 انواع خانواده -1-7-3-1

ی که خانواده با توجه به انواعش تعاریف متفاوتی خواهد داشت. مهمترین تقسیم بند

 ی گسترده است. ای و خانوادههی هستشود خانوادهدرباب خانواده ذکر می

                                                 

 .23، ص 1380، مترجم: کتایون بقایی، اول، تهران، نشر دیگر، جامعه شناسی جنسیتاستفانی گرت،  - 1

(، مترجمان: مریم خراسانی و حمید های فمینیستیدرآمدی بر جامعه شناسی )نگرشپلامبا ابوت و کلر والاس،  - 2

 .31، ص 1376احمدی، اول، تهران، دنیای مادر، 

، ص 1391، دوم، تهران، همشهری، های انتقادیهای رایج و دیدگاههای رسانه: اندیشهنظریهسید محمد مهدی زاده،  - 3

144. 

4 - Family 

 .1394فرهنگ معین، ص  - 5

 .127 ص، شناسیجامعه درآمدی بهکوئن، بروس  - 6
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در یک مسکن تر، که سه نسل یا بیش مرکب ازی گروه»ی گسترده عبارت است از خانواده

تواند شامل گسترده می یبر این اساس، یک خانواده«. کننددیگر زندگی میو یا در نزدیکی یک

ای است خانواده» ایی هستهخانوادهو آنان باشد. ی کردهزدوج اجد، جده، زن و شوهر و فرزندان 

)یا یکی از والدین( با فرزندان خود یا کودکانی که به فرزندی پذیرفته،  که در آن، یک زوج متأهل

 1«.کنندزندگی می

ا ز آنجاست، اما ا مؤثرهرچند نقش همسری و مادری در هر دو نوع از خانواده موجود و 

ل همین تر حوست، مطالب این رساله هم بیشای این نمود، بارزتر ای هستهکه در یک خانواده

 شود. تعریف از خانواده ارائه می

 اطفی،ع ی اعم ازو ظایفآنچه در خانواده مهم است روابط و وظایف متقابل افراد است 

الدین و و ،پدر و مادرهمسران، روابط میان ی خانواده مشخصه . جنسی و ... تربیتی، مذهبی،

 .ران استفرزندان و خواهران و براد

 :2خانوار -2-3-7-1

ه سبب بمتفاوت است که برخی  خانوارداشت که مفهوم خانواده با در اینجا باید توجه 

ی خانواده بیشتر در کلمه برند.کارمیجای هم بهایی گاهی این دو را بهمشابهت و نزدیکی معن

ی اسی و اقتصادشنی خانوار اغلب در موضوعات آماری، جمعیتشناسی و کلمهمباحث جامعه

 شود.استفاده می

 گویند: می تفاوت این دونظران علوم اجتماعی در شناسان و صاحبجمعیت

دهنده خانوار لزوماً بستگی خویشاندی باهم ندارند و یک افراد تشکیل»

ای و زیر یک سقف زیستن به کاسه بودن بودجههمبستگی اقتصادی و یک

ترتیب خانوار از یک یا چند نفر که زیر دهد و بدین ها عنوان خانوار میآن

 ،گردد؛ اما خانوادهواحد دارند تشکیل می ییک سقف زندگی کرده و بودجه

بر ازدواج و خویشاوندی است از قبیل یک زوج، پدر و مادر و فرزندان، مبتنی

ها یا ترکیبات دیگری از والدین و سایر اقوام و پدر و مادر و فرزندان و نوه

                                                 

 .426ص ، 1391، مترجم: منوچهر صبوری، بیست و هفتم، تهران، نشر نی، جامعه شناسیآنتونی گیدنز،  - 1

2 - Household 
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  1«خویشاوندان

همین .طور نیستاما در خانوار این ،ندی ضروری استبنابراین در خانواده شرط خویشاو

تواند فقط متشکل از یک نفر طور خانوار ممکن است با یک نفر هم تشکیل شود اما خانواده نمی

  2باشد.

 بدیهی است که در تحقیق پیش رو، خانوار مورد نظر نخواهد بود.

شد. در د که در چارچوب مفهومی، نیاز به توضیح آن دیده میاین چند مورد، کلماتی بو

 گیریم.ادامه بحث خود را با ادبیات نظری پی می

*** 

 

                                                 

 .47ص، 1380تهران، سمت،  ،اول شناسی عمومی ایران، جمعیت مهدی امانی، - 1

 .83، ص 1380، دوم، تهران، سهامی انتشار، مبانی و مفاهیم جمعیت شناسیمحمد تقی شیخی،  - 2


