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 چکیده:

د، اما داننمی یغ سنتیترین شیوه برای تبلیغ دین را تبلترین و اصلیامروزه هنوز عده بسیاری اثربخش

رن)به تباطی مدای ارابزاره بایست در کنار آن، ازاز دید برخی دیگر، با حفظ اهمیت جایگاه تبلیغ سنتی، می

مجازی،  جتماعیاهای های اجتماعی مجازی( برای تبلیغ دین بهره گرفت. موضوع شبکهویژه اینترنت و شبکه

 ود را درموضع خ شک موضوعی بسیار مهم است که بایدگونه که بررسی کنیم، بیعملکرد و آثار آنها را هر

 یین کنیم؛ قبال آن روشن و سازوکار تعامل با آن را تب

ن است. تبلیغ دی های اجتماعی مجازی در زمینههای شبکهها و چالشرو درصدد شناسایی ظرفیتتحقیق  پیش

است.  ا شدهاین پژوهش از حیث هدف، پژوهشی کاربردی است که با روش ترکیبی )اسنادی و میدانی( اجر

وری شده لیغ گردآو تب با کارشناسان رسانه اطلاعات مورد نیاز تحقیق با مراجعه به منابع و نیز مصاحبه عمیق

 است. 

 هایایستهبها و ها چالشهای اجتماعی مجازی، مهمترین فرصتدر این پژوهش با بیان چیستی شبکه         

خبار و اآزادانه  انتشار سریع و»ها: ترین فرصتها به شرح ذیل شناسایی شد: الف: مهمتبلیغی این شبکه

قویت و لف، تهای مختور از مرزهای جغرافیایی و آشنایی با افراد، جوامع و فرهنگاطلاعات، امکان عب

ای هه ارزشو توسع ها، تبلیغها به صورت آزادانه و آشنایی با ایدهگیری خرد جمعی، امکان بیان ایدهشکل

موزش و آ ایندهای مفید اجتماعی، افزایش سرعت در فرانسانی و اخلاقی در عرصه جهانی، توسعه مشارکت

-مب: مه« ری سایبروزی بین استاد و شاگرد، افزایش اعتماد، صمیمیت و صداقت در فضاایجاد ارتباط شبانه

ض بهات، نقشگیری و ترویج سریع شبهات و اخبار کذب، تبلیغات ضددینی و القای شکل»ها: ترین چالش

ان سواد ری، فقدتأثیرات منفی رفتاهای واقعی اجتماع، حریم خصوصی افراد، انزوا و دور ماندن از محیط

ای تشکیل شور لزوم»های اجتماعی مجازی: های تبلیغ دین در شبکهترین بایستهج: مهم« ای لازمرسانه

ناسی و ششناختی، آسیبهای روانگذاری تبلیغ مجازی، ارتقای تبلیغ دین از طریق تأکید بر جنبهسیاست

 شد. های مبلغ در فضای مجازی اشارهاز ویژگی د: در بخش آخر نیز به برخی«شناخت مخاطب
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های شی، چالهای تبلیغهای اجتماعی مجازی، تبلیغ دین، اینترنت، فضای مجازی، فیس بوک، ظرفیتشبکه

 های تبلیغ دینتبلیغی، بایسته
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 مقدمه

 گروهها، ها،مجموعه اهداف پیشبرد جهت قوی بسیار عاملی ابزارهای ارتباطی جدید، عصر در

 هایشبکه وجود دهد پیوند هم به را هامجموعه تواندمی که ابزارهایی از یکی. است بوده...  و احزاب

. نمایدمی ترسریع را اطلاعات انتقال و تسهیل را ارتباطاتبرقراری  ها. این شبکهاستمجازی  اجتماعی

 زیادی تنوع افراد، بین ارتباط برقراری جهت روشی یا به عنوان محل و هاشبکه شرایط کنونی، این در

 و فیلم اشتراک هایسایت خبری، تحلیلی هایسایت توان بهها میاز جمله آن .اندکرده پیدا

 مای فید، فرند ، 1بوک فیس مانند  مجازی اجتماعی هایشبکه آنها راس در و تصویر)یوتیوب(

 اشاره کرد. ... و ،کلوب بیشمار مانند آن هایایرانی و 2اسپیس

 3«دوم زندگی» تجلی مجازی اجتماعی هایشبکه این ،متخصصان ارتباطات از برخی عقیده به

 «الکترونیکی زندگی» و «مجازی زندگی» ،«آنلاین زندگی» عناوینی چون با زندگی نوع این از .هستند

دستخوش  زندگی کاربران را سبک و ذائقه توانندمی مجازی اجتماعی هایشبکه. کنندیاد می نیز

 برای را مساعدی بستر نوظهور، اجتماعی رسانه یک عنوان به ها،این قبیل شبکه .دگرگونی نمایند

 خدمات از حاصل افزوده ارزش. اندکرده فراهم دیجیتالی محتوای جریان و نشر کنترل، تولید،

 کشورهای توجه قابل گذاری سرمایه موجب مجازی، اجتماعی هایشبکه بالاخص 2 وب اجتماعی

 از یکی مجازی اجتماعی هایشبکه امروزه بنابراین .است هشد مدرن اجتماعی رسانه این در فراصنعتی

 تبلیغات، برای شوند و از آنهامی محسوب هاانسان روزمره زندگی در اجتماعی هایرسانه ترینمهم

 .شودمی گیریچشم هایاستفاده عمومی افکار مدیریت و رسانی اطلاع

                                                           

1 ـ   Face book 

2 ـ   MySpace 

3 ـ   Second Life 
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 1990  ههآیند که از دمار میجمعی به ش هایرسانه تکاملی مرحله اجتماعی، هایرسانه

های شبکه رد کاربر میلیارد یک از بیش امروزه براساس برخی برآوردها، اند.شده شروع میلادی

 هویت ادهستند. ایج فعال پلاس گوگل و بوکفیس های آمریکاییاجتماعی مجازی به ویژه شبکه

 شدن ایشبکه و تعاملی افقی، تارتباطا توسعه شدن، مکان فرا بازخوردها، شدن فرازمان ای،شبکه

 هایرسانه هاییویژگ از...  و آن شدن رایگان تقریباً و کاربر توسط محتوا تولید ای،رسانه حوزه

 ص تبلیغاتن ظرفیت در خصول شدن از ایغافهای مذکور، با توجه به ویژگی .باشندمی اجتماعی

رود نی با ولغان دیلازم است مب همین دلیل،به  تواند این فرصت را تبدیل به تهدید نماید ودینی می

 عالمانه، این فضا را تبدیل به ابزاری جهت تبلیغ دین نمایند. 

ها آشنایی با این ویژگی بدون نیز مبلغ و دارد مشخصی هایویژگی اسلامی فرهنگ در تبلیغ

 مقدس، است یکار اسلامی فرهنگ در تواند اثربخشی لازم را در این عرصه داشته باشد. تبلیغنمی

 کنه به عالم هم( علیهم السلام)معصومین که آنجائی از لذا. دقیق بسیار و پرمسئولیت لطیف، سنگین،

 بیدار آنان گریهدایت. جاوید حیاتشان و است نور کلامشان بشر، کنه به عالم هم و بودند خلقت عالم

 إن». است توحیدی رهنگف بر متکی منطقشان و رستگار درسشان کلاس در شدگانهدایت و کننده

کنتم  التی بالجنه وابشروا تحزنوا ولا تخافوا ألا الملائکه علیهم تتنزل استقاموا ثم الله ربنا قالوا الذین

( رحمت) فرشتگان ماندند پایدار ایمان این بر و خداست ما پروردگار محققاً گفتند آنانکه ؛1«توعدون

 به را شما و ندارید خود گذشته از اندوهی و( آینده ایعوق از) ترسی هیچ دیگر که شوند نازل آنها بر

 .باد بشارت دادند وعده( انبیاء) که بهشتی همان

در زمان کنونی نیز تبلیغ دین به عهده عالمان دین نهاده شده تا ادامه دهنده مسیر انبیاء و ائمه 

متناسب با روزآمد و ها و سازوکارهای تبلیغی ی حائز اهمیت، استفاده از روشدین باشند. نکته

روی مبلغین فراها و ابزارهای ارتباطی و تبلیغی مخاطب است. امروزه فهرست بلندی از شیوهانتظارات 

ای از مخاطبان منتقل گیری از آنها پیام الهی را به طیف گستردهتوانند با بهرهدین وجود دارد که می

اند نسبت ها توانستهمجازی است. این شبکه های اجتماعیکی از این ابزارهای ارتباطی شبکهکنند. ی

قابل توجهی از کاربران فضای مجازی و به ویژه جوانان را به خود جذب نماید.  غفلت از این فضا و 
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ها را به تهدیدی برای فرهنگ جامعه تبدیل نماید تواند این شبکههای آن، میمندی از ظرفیتعدم بهره

های دینداری کند. بنابراین زام نظری و عملی آنها به ابعاد و نشانههایی را متوجه نگرش و التو چالش

 های تبلیغی آنها امری لازم است.ها و استفاده فعال از ظرفیتآشنایی مبلغین با این قبیل شبکه

 ون فضا بیشتر با ای جهت متولیان تبلیغ دین و آشنایی است نظری یکه تلاشتحقیق حاضر 

 بیان ضمن فصل اول به کلیات تحقیق پرداخته شده و .فصل است چهار لماشهای آن شناخت ظرفیت

ررسی بن مورد آو پیشینه  ضرورت موضوع ،اهمیت و فائده تحقیقو بیان  سؤالات تحقیقو ذکر   مسأله

 ،بلیغتمچون اختصاص پیدا کرد و مفاهیمی ه چارچوب مفهومیقرار گرفته است.  فصل دوم به بیان 

 بیینتسانه به رسی قرار گرفت و در ادامه بحث رمورد برانواع رسانه ه و رسانکارکردهای  ،رسانه

 جتماعیا هایشبکهپرداخته شده و ضمن آشنایی با به عنوان یک رسانه ارتباط جمعی  اینترنت

 صل سومف .شده استتماعی فعال ارزیابی به عنوان یک شبکه اجفیس بوک شبکه اجتماعی  ،مجازی

ای های شبکههویژگیضمن بیان  اختصاص دارد. در این فصل های تحقیقهیافتاین نوشتار به بیان 

ینه در زم هاکهشباین قبیل  مزایایو  اجتماعی مجازی هایهای شبکهظرفیت(  اجتماعی )نسل دوم وب

ای هشبکه بلیغ دین درهای تبایستهو  ر زمینه تبلیغ دیناجتماعی د هایشبکه هایچالش نیز و تبلیغ دین

 .ه استپرداخت و پیشنهادها گیرینتیجه  . فصل چهارم به ارائهشده استبررسی  ی اینترنتیاجتماع
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 ( بیان مسأله1

 دهیارتباطات موجبات ظهور پد یو ابزارها یاطلاعات یهاآوریفنروزافزون  گسترش         

ـ را فراهم آورده است. جهان 2یهان واقعدر کنار ج 1یجهان مجاز یرگیشدن ـ شکل یدوجهان

 نترنت،یا ژهیو به و تالیجید هایاست که در آن کاربران رسانه ایعرصه ،یبریسا یفضا ای یمجاز

 نی. در ادهندیخود را شکل م تیهو یرفتار و حت ،یجهان واقع یاز هنجارها یاریبس ابیدر غ

 ریاز سا یبا کاربران ،یو فرهنگ یزمان ،یکانم یهاتیبدون توجه به محدود نترنتیجهان، کاربران ا

 هانو ج یبریسا یآثار فضا یابی. در ارزرندپذییم ریتأث زین گریکدیو از  کنندیفرهنگ ها تعامل م

 یرا ورطه هلاک و برخ یجهان مجاز یوجود دارد. برخ یمتفاوت یدگاههایبر کاربران، د یمجاز

 یابیارز یدر گستره جهان نید هایآموزه غیو تبل یفرهنگ یتعامل و اثربخش یبرا لیبدیب یفرصت

حال فراهم آورنده  نیچالش و در ع جادگریرا ا نترنتیا نینابیبا اتخاذ موضع ب زین ی. برخکنندیم

 . دانندیفرصت م

 فرا و...( را یارتج ،یرگیاطلاع ،یعلم ،یحیتفر ،ی)ارتباطیگوناگون هایتیظرف یمجاز جهان       

 یهاشبکه یرگیجهان، شکل نیمهم ا هایتیاز ظرف یکیخود گشوده است. کاربران  یرو

گر لیهو تس رگیکدیبه  یانسان هایدهنده افراد و گروه وندیپ یاجتماع یهااست. شبکه یاجتماع

نها آ ،یجتماعا هایاطلاعات است. اقبال روزافزون به شبکه و تبادل کننده انتقالعیارتباطات و تسر

از  شیبمروزه برآوردها، ا یکرده است. براساس برخ لیتبد یابعاد مهم جهان مجازاز  یکیرا به 

 ها فعال هستند.شبکه نیکاربر در ا اردیلیم کی

                                                           

1 ـ  Virtual world 

2 ـ   Real world 
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وب  نیا هستند. در ینترنتیا یهاتیاز وب سا یدینسل جد ،یمجاز یاجتماع یهاشبکه       

-تجماع وشوند یا هم جمع مب یبه صورت مجاز یحول محور مشترک ینترنتیکاربران ا ها،تیسا

 ینام بر مبر کدافعال هستند که ه نترنتیدر ا یدهند. دهها شبکه اجتماعیم لیرا تشک نیآنلا یها

توانند با می اجتماعی هایشبکه در عضویت با اینترنتی کاربران اند.شده یانداز اهر یموضوع خاص

 توانندمی انکاربر. باشند ارتباط در نشادوستان با خود، برای شخصی صفحات و هاپروفایل ساختن

 و کنند پیدا جدیدی دوستان اجتماعی، هایشبکه در خود قدیمی آشنایان و افزون بر یافتن دوستان

 کنند. دعوت اجتماعی هایشبکه به پیوستن نیز برای را فضا این از خارج دوستان

 ،یابیدوست ،یو شغل یاحرفه یاهزهیانگ لیاز قب یبا موضوعات یادیز یاجتماع یهاشبکه      

 نید ک،مشتر تیمل زبان مشترک، ،(یقیموس ورزش، نما،یمختلف )س یهامشترک در حوزه قیعلا

ند. اب کردها جذر ینترنتیها کاربر اونیلیفعال هستند و هر کدام م یمجاز یدر فضا رهیمشترک و غ

 نیتردهننیپرب ه ردهاند و بکرده دایپ تنترنیدر ا یقابل توجه گاهیجا ر،یاخ یدر سالها هاشبکه نیا

 شیرادهد گینشان م ینترنتیمربوط به رفتار کاربران ا یاند. آمارهاافتهیراه  یمجاز یفضاهای شبکه

 هندیآ یایر دند هاتیسا نیهمچنان رو به رشد است و ا ایدر سراسر دن یشبکه اجتماع یهاتیبه سا

 خواهند داشت. یشترینقش ب نترنتیا

 افراد، تنوع نیط بارتبا یجهت برقرار یروش ایمحل به عنوان ها شبکه نیاشرایط کنونی  در         

 و سیاسپیام، دیبوک، فرند ف سیمانند ف های خارجیسایتو در راس آنها  اندکرده دایپ یادیز

 ، کلوب و ... قرار دارند. شماریآن مانند ب یرانیا هایسایت

. بود خواهد جامعه در آنها وضعیت کنندهتعیین ای،رسانه هایشبکه در افراد توضعی آینده در          

 انیشر و جرننترل، ک د،یتول یرا برا ینوظهور بستر ارزشمند یرسانه اجتماع کیها به عنوان شبکه نیا

جادگر و یا ای ساز فرصتتواند زمینهاین محتوای دیجیتالی میاند. فراهم کرده یتالیجید یمحتوا

 های اساسی برای افراد و جوامع باشد. الشچ

 یدر زندگ یمجاز یاجتماع یهاشبکهتوان گفت با توجه به اهمیت میبه گفتار فوق،  تیعنا با          

 یهااستفاده یافکار عموم تیریو مد یرساناطلاع غات،یتبل یها براشبکه نیاز ا ،هاروزمره انسان

ها و مقابله با گیری از فرصتها و بهرههای این شبکهظرفیتبنابراین شاخت . شودیم یریگچشم
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های مختلف زندگی اجتماعی به ویژه تبلیغ دین امری ضروری است. از آنجا های آنها در عرصهچالش

 نیبنابرا ،محدود کرد یغیرا به زمان، مکان و ابزار تبلآن توانیدارد و نم یاشعاع گسترده غیتبلکه 

 لیاص یهاامیو پ یتعالحضرت حق یهاامینحو در جهت رساندن پ نیها به بهترشبکه نیلازم است از ا

استفاده را  تینها تیظرف نیکه بتواند از ا یراستا داشتن نظام و منطق نیمند شد. و در ااسلام بهره نید

-ها و چالشبر این اساس مسأله اصلی تحقیق حاضر شناسایی ظرفیترسد. یبه نظر م یضرور ،نمود

های اجتماعی مجازی در امر تبلیغ دین است و در این خصوص بر آن است تا به سؤالات های شبکه

 ذیل پاسخ گوید:

 سوالات تحقیق(2

 (سوال اصلی تحقیق 1ـ 2

 ن اسلام چیست؟های اجتماعی مجازی برای تبلیغ دیهای شبکهها و چالشمهمترین ظرفیت          

 تحقیق (سؤالات فرعی2ـ 2

 دارد؟ ییهایژگیبه چه معناست و چه و یمجاز یه اجتماعـ شبک۱

 ؟م باشداسلا نیمب نید غیتبل یمناسب برا یتواند بسترمی یمجاز یاجتماع یهاشبکه ایـ آ2

 رد؟یپذیها انجام مشبکه نیدر ا سازوکاری چگونه و طی چه نید غیـ تبل3

ناسب تها ستهیبا نیا با یاجتماع یهاشبکه یغیتبل یهاتیظرف ایند و آاکدام نید غیتبل یهاستهیـ با4

 دارند ؟

 کدامند ؟ یاجتماع یهادر شبکه نید غیتبل یراهبردها و راهکارها نیترـ مهم5

 اهمیت تحقیقضرورت و (3

مورد هدف جامعه  نیادیبن یهادر آن، ارزش کهاست  مستمرو  یجیتدر یندیجنگ نرم فرا             

جنگ  نیبخش ا نیترجامعه هدف، مهم ترجیحاتها و دگاهید رییتغ یبرا ی. بسترسازگیردقرار می

 رییچرا که تغ رد،یذپیصورت م یو با ظرافت خاص جیو به تدر میرمستقی به شکل غمعمولاًکه است 

 نی. با استین ریامکان پذ یبه طور خاص، به سادگ نیادیبن یهاارزش رییو تغ یها به طور کلارزش

کردن مردم در معضلات توان فرسا،  ریو درگ یاز مسائل اساس یانحراف افکار عمومترفند، افزون بر 
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 یهانهیبدون تحمل هز ،یبرانداز منرم و آرا ندیفرا و نامشروع قلمداد شده زین یاسینظام س تیموجود

از  یکی یاجتماع یهاشبکه دگاه،ید نیشده صورت خواهد گرفت. با ا تیریبه صورت مد ،ینظام

-تیو حساس ند،یآیجنگ نرم به شمار م ریافکار در مس تیریمد زیو ن یبسترساز یمهم برا یابزارها

 است.   یررسمنظر قابل ب نیاز هم زین یاسلام ینظام جمهور نیمسئول یها

ی آمارها برحسب. اندافتهیجایگاه مهمی  نترنتیکاربران ا انیدر م یاجتماع یهاشبکه امروزه            

از کاربران را به خود  ییبالا اریبوک حجم بسسیمانند ف های اجتماعی مجازیشبکه از یبرخ ،موجود

 بسیاری از بیشتر نیز ایران در اجتماعی هایشبکه جذابیت الکسا، سایت آمار اساس بر اند.جذب کرده

 قابل همچنان آنها به مراجعه آمار ها،شبکه این از برخی بودن فیلتر وجود با و بوده دیگر هایسایت

 پر سایت چهارمین الکسا آمار طبق که) کلوب نظیر اجتماعی هایشبکه ایرانی هاینمونه است؛ توجه

 .1است اینترنت کاربران بسیار اقبال مورد ما کشور در نیز( است ایران کشور در بازدید

 در که یابزارهای به توجه با که آنهاست پویایی مجازی اجتماعی هایشبکه اصلی ویژگی

 را و مذهبی خود اسیسی هایگرایش بتوانند بهتر افراد تا شوندمی سبب ،دهندمی قرار کاربران اراختی

 گذاری،اشتراک به :از عبارتند اجتماعی هایشبکه هایویژگی از دیگر برخیدهند.  نشان

 بودن، ایرسانهچند تعمیم، و استناد مخاطبان، هایحلقه اعتماد، دوستی، دهی،سازمان و کنندگیبسیج

 سرگرمی، بودن،جهانی خردجمعی، انتشار، باز پرستیژ، شدن،دنبال و کردندنبال رحمانه،بی نقد گپ،

 . یتخلاق و ابتکار و اجتماعی تحرک اجتماعی، سرمایه قدرت دمکراتیک، ساختار

ها در فضای مجازی های اجتماعی و رشد این سایتافزایش توجه کاربران اینترنتی به شبکه

های اجتماعی در مراکز دانشگاهی و شبکه نار طرح چنین مسائلی باعث شده مطالعه علمی دربارهدر ک

های علوم کامپیوتری که نخستین کارهای پژوهشی پژوهشی مورد توجه قرار گیرد. در کنار دانشکده

های حوزههای اجتماعی در های اجتماعی در آنها آغاز شده، حالا مباحث مربوط به شبکهشبکه درباره

شناسی، مطالعات فرهنگی و غیره مورد توجه قرار علوم سیاسی، علوم اجتماعی، علوم ارتباطات، روان

اینترنت خواهند داشت و  های اجتماعی سهم قابل توجهی در دنیای آیندهگرفته است. شبکه

                                                           

 .9، ص 89،شماره اول ،عی پیدایش و تحولات، فصلنامه کتاب مهر، شبکه های اجتمامرضیه خلقتی - 1
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ت گسترده و مواجه با آنها از طریق انجام مطالعا گذاری مناسب برای نحوهگیری و سیاستتصمیم

 1پذیر خواهد بود.رسیدن به شناخت دقیق امکان

 مجازی عیاجتما هایشبکه ایرانی کاربران تعداد روزافزون افزایش از غیررسمی آمارهای

 در هاشبکه این خدمات از استفاده و عضویت یدرباره را هاحساسیت موضوع همین و دارد، حکایت

 و آن ارهایابز و نرم جنگ ی زمینه در انقلاب رهبر ایهشداره. است داده افزایش مسئولین میان

 هدربار فتا پلیس مجرای با مبارزه معاون و ناجا اخلاقی امنیت پلیس رئیس چون مسئولینی اظهارنظرهای

 هاییگزارش و راخبا انتشار همچنین و مذکور، هایشبکه خدمات از استفاده نبودن جرم یا بودن جرم

 . است ارزیابی قابل اساس همین بر داخلی، هایرسانه در رابطه همین در

 مجازی اجتماعی هایشبکه که است متمرکز موضوع این بر عموماً  مسئولین اظهارنظرهای

 هاشبکه این در حضور و عضویت از باید بنابراین،،  ندااسرائیل و آمریکا جاسوسی ابزارهای خارجی

 با و گذارند،می ایرانی جامعه روی بر تاثیری هچ مجازی اجتماعی هایشبکه کهاین. کرد خودداری

-دغدغه کرد، مقابله باید مختلف اقشار بین در آنها روزافزون تاثیرگذاری و گسترش با رویکردی چه

  2.بپردازند بدان باید خود جای در امر متولیان و متخصصین که است ای

 قابل غیره و فرهنگی انی،رو امنیتی، اجتماعی، اخلاقی، تهدیدات انواع سایبری، فضای در

-پیش آن زا امکان، صورت در و دوری باید خطر از که پذیردمی نیز سلیمی عقل هر و است، تصور

 جامعه و یا کاربر برای تواندمی اجتماعی هایشبکه در فعالیت و عضویت راستی به آیا اما کرد؛ گیری

 راه وذشان،نف گسترش از جلوگیری یبرا و منع آنها در عضویت از را افراد تا شود محسوب تهدید

ی ساس مبلغین دیناو آیا لازم است بر همین   نماییم؟ مسدود را آنها خدمات از شهروندان گیریبهره

 را نیز از این فضا حذر داد؟ 

 :شد مطرح مهم نظریه سه این میان، در             

 فرهنگ یندآبر را آن و تهداش لوژیتکنو این مقابل در افراطی دیدگاهی ؛(گرایان محتوا)اول، گروه

 با رو، این از دارد همراه به نیز را خود فرهنگ تکنولوژی هر معتقدند و دانندمی دینی ضد و الحادی

                                                           

ـ احسان شهیر ، عوامل موثر بر جذب کاربران ایرانی به شبکه های اجتماعی مجازی خارجی ،دانشگاه  1

 .105،ص 1391تهران،

2 ـ  www.tebyan.net 
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 طرح هارسانه در دین شدن کالایی استدلال با و درندا رسانه با سلبی برخوردی دینی، هایدغدغه

 . دانندمی آن از زداییتقدس باعث را رسانه در دینی موضوعات

 هیچ بدون توانمی و ابزارند صرفا هارسانه که اعتقادند این بر ؛(ابزارگرایان)دوم، گروه           

 . کرد مطرح آنها در را دنیایی و دینی از اعم محتوایی نوع هر ایدغدغه

                از اما ارند؛د همراه به را خود فرهنگ مدرن هایرسانه اگرچه معتقدند ؛(گرایانظرفیت)سوم، گروه و

 با باید بنابراین،. گرفت بهره آسمانی مفاهیم تبلیغ برای آنها از نتوان که نیستند برخوردار قدرتی چنان

 از آگاهانه مقدس، مفاهیم تبلیغ برای دین قلمرو از آگاهی و دین تبلیغ برای هارسانه ظرفیت شناخت

 1. کرد استفاده تأثیرگذار و قدرتمند ابزار این توانمندی

امروز اینترنت و ماهواره و وسایل ارتباطى بسیار متنوع وجود »:یرهبر عظمبه فرموده مقام م  

رسد، میدان افکار مردم و مؤمنان، عرصه کارزار تفکرات دارد و حرف، آسان به همه جاى دنیا مى

م، این کارزار فکرى گوناگون است، امروز ما در یک میدان جنگ و کارزار حقیقى فکرى قرار داری

ما نیست؛ به سود ماست چراکه اگر وارد این میدان بشویم و آنچه را که نیاز  یانبه هیچ وجه به ز

ماست از مهمات تفکر اسلامى و انبارهاى معارف الهى و اسلامى بیرون بکشیم و صرف کنیم، قطعا 

 . 2«برد با ماست

ر یت عظیم دیز از این ظرفرسد که مبلغان دینی ننظر می ضروری بهبه گفتار فوق،  تیعنا با               

 پیش روی هایلشمند گردند و از این فرصت ایجاد شده با آگاهی کافی از چاراستای تبلغ دین بهره

-ا میهه فرصتاینگون مچنان که رها نمودنامر تبلیغ بپردازند. همبلغان و شناخت دقیق از این فضا به  

 گردد. تواند تبدیلی به تهدید

رسد یخصوص و رصد اقدامات انجام گرفته به نظر م نیبعمل آمده در ا یهایتوجه به بررس با           

داشته  یموثر غیو تبل میکن دایفضا حضور پ نیلانه در اافع میتا بتوان میبرنامه نظامند هست کی ازمندیما ن

وارد  نیمبلغ واقعی ینه که مشخصا در فضاو همانگو میکن تیترب ژهیو ی. چه بسا لازم باشد مبلغانمیباش

.آنچه که تاکنون ندینقش نما یفایکار آموخته ا ینیمبلغ زیفضا ن نیدر ا ندینمایم غیشوند و تبلیم

                                                           

  38 ،صفحه 92 شماره ،1386 تیر و ، خردادنوین های رسانه از دین تبلیغ ضرورت بیات، الله ـ حجت 1

http://www.hawzah.net/FA/MagArt.html?MagazineArticleID 1392دی ماه  20.   

 .۱۳۸۴/۰۲/۱۱ن در دیدار علما و روحانیون کرمامقام معظم رهبری بیانات ـ  2

http://www.hawzah.net/FA/MagArt.html?MagazineArticleID
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گذار در عقبه آن قرار نداشته و لذا استیس یبوده و نهاد یو مقطع یذوق یکارها میاشاهد آن بوده

 رسد.یبه نظر م یضروریرامون ابعاد آن و تحقیق پ پرداختن تخصصی به این موضوع

 هدف تحقیق ا(4

 هدف اصلی(4-1

و آشنایی با  غ دیندر زمینه تبلی ی اجتماعی مجازیهاهای شبکهها و چالششناخت ظرفیت            

 .نحوه بکارگیری این ظرفیت در راستای تبلیغ دین

 اهدف فرعی(4-2

  ارتباطی. جدید کانال یک عنوان به مجازی اجتماعی هایشبکه توصیف و شناخت ـ 1

  .های اجتماعی مجازیشبکه کاربردهای شناخت و معرفیـ 2

 رج از ایران.های اجتماعی مجازی فعال در ایران و خاشناخت شبکهـ 3

 ی مجازی.اجتماع یهاشبکهمتناسب با  نید غیتبل یهاستهیباشناخت ـ 4

 سابقه تحقیقات و مطالعات انجام گرفته(5

ی ی مجازهای اجتماعتعداد تحقیقات صورت گرفته با موضوع شبکه دهدنشان می هایبررس

ر د غ دینتبلی از منظرهنوز این موضوع مهم  یش زیادی داشته است. با این حال،در دهه گذشته افزا

ن صورت موضوع تاکنو نیا رامونیپمستقل  یقیتحقو است  داخل کشور مورد توجه قرار نگرفته

 یهابکهشهای تشناسایی و عوامل جذب و ظرفیبر اقدامات انجام گرفته ناظر  شتریب نگرفته است. و

ر زمینه ی نیز دطالعاتمالبته  و با رویکرد تبلیغ دینی به این فضا نگاهی نشده است. بوده یمجاز یاجتماع

 الهی با کرملله انعمت توان به کتاب آقای از آن جمله میکه  ،فضای مجازی با نگرش دینی بعمل آمده

اقت میار صدم آقای کااینترنت و هویت ملی دینی ایرانیان به قلداری، و یا کتاب دین و اینترنت عنوان،

ه کشاره نمود، توسط آقای محسن خندان ااجتماعی  ارتباطات دانش و اسلامی و همچنین کتاب، تبلیغ

ودداری خوشتار ن آنها در نهای اجتماعی مجازی از بیابه شبکهبدلیل عدم ورود اختصاصی این آثار 

 گردد.می
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های اجتماعی مجازی و شناسایی های شبکهحقیقات بسیاری در زمینه توانمندیدر سالهای اخیر، ت   

در مقاله تجربه  2و دلفین کورویسیرب  1از آن جمله جونیسون .وتاثیرات آن بر جوامع انجام شده است

ند نک، اعلام می3بوکتعهد ارتباط مستمر به فیسعی جهت های اجتماهای فرهنگی، با شبکهتفاوت

 باشد و اینمیمتفاوت  ،طراحی آنها به طوری ظریف های اجتماعی،های شبکهرغم تشابه سایتعلی

-باشد و تحت تاثیر ترویج فرهنگهای همگن میو قوی ناشی از تفاوت فرهنگی گروهطراحی ظریف 

 در انگیزه استفاده کاربران بسیار موثر است. باشد و این موضوعهای مختلف جامعه آنها می

دانشگاه  در ،بوکسیدر استفاده و درک از ف راتییتغدر مقاله  5سونیال کولی، ن4لامپ فیکل      

 خاص بوک به  عنوان یک سیستم اجتماعیهای اجتماعی و فیسنماید شبکهاعلام می 6میشیگان یالتیا

آید که بدست میولی براساس تجربه  ثابت باقی بماند کاربردر تعدادزمان، ممکن است در طول 

های اجتماعی هت استفاده از سیستمج حتی نوع وسیله رایانه  کندآنها  تغییرمیپشتیبانی و اثرات متقابل 

هان در های گسترده جآن در سراسر بخشن که کاربرا،7های اجتماعیهای شبکهسایت کند.یر میتغی

 .خود هستند یتای درحال افزایش محبوباکنون به طور فزاینده ،دارند فضای مجازی اینترنت حضور

های کالجوها گاهکاربران آن از میان دانش ،ای داردک به طور خاص شبکه بسیار گستردهبوفیس

 .ذب نموده استی دیگری را نیز جهاها و گروهای از جمعیتکنند وبه طور فزایندهشرکت میبزرگ 

ه سال متوالی از برای س بوک در طول زمان چگونگی استفاده از فیس ا تمرکز بردراین مقاله ب     

 گزارش .اده استدای از پاسخ دهندگان تغییرات را نشان جموعهبا زیر م های نظرسنجی و مصاحبهداده

 و کاربر عمومی  رکماند، اما ددر طول زمان نسبتا ثابت باقی می سایت استفاده از نمایدآن اثبات می

 است. متفاوت در طول دوره مطالعه  سایت نگرش در مورد موضوع پروفایل و

                                                           

1  N. Joinsona, 

2  Delphine Courvoisierb 
3  Cultural differences, experience with social networks and the nature of “true 

commitment” in Facebook 

4  Cliff Lampe 

5  Nicole B. Ellison 

6  Changes in Use and Perception of Facebook      Michigan State University  
7  Social Networking Sites 

http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1071581910000807#aff1
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1071581910000807#aff2
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تا چه  بی: ساختار ترغنیمشارکت آنلا یبرا زنجیره رفتاریدر مقاله  2بانیداکلس و 1فاگ  آقایان 

عامل ، معتقدند دو وب معروف  50بیش از ؛ با بررسی  3باشدب میخدمات و یت موفقعامل اندازه 

 توانایی شرکت-1 عبارتند از: تغییر رفتار افراد مورد هدف در دراز مدتها و ن شبکهاصلی موفقیت ای

 .گذاری خدمات آنلاینبه اشتراک-2 ؛ سازنده وب در متقاعد کردن کاربران

 ازچرا مردم  مقالهدر  2011 هیژانو 22در  4وان،یتا اطلاعات، دانشگاه علم و صنعت تیریگروه مد

 تسازی معادلاروش مدل گیری ازبا بهره5،کنندمیاستفاده  یعاجتما یهاشبکه یهاتیسا

سودمندی به ترتیب موثرترین عامل در استفاده مداوم دهد که لذت بردن و نشان می ،)لیزرل(ساختاری

 .باشدمی 6های اجتماعی مجازیهای شبکهمردم از سایت

 نترنتی نوجوانان و جوانان تهرانی ویبررسی الگوی کاربران ا»نامه خود با عنوان احمد گنجی در پایان

به الگوی کاربران نوجوان و جوان تمایل متوسط هایی دال بر یافته «وامل اجتماعی مؤثر بر آنع

. نتایج استارائه کرده از اینترنت استفاده به الگوی ارتباطی  اطلاعاتی و تمایل متوسط رو به پایین آنها

وی ارتباطی از اینترنت و هر یک از متغیرهای خشنودی و آزمون فرضیات نیز نشان داد که بین الگ

در ادامه نتایج  ،همچنین محدودیت ارتباطات جمعی رابطه معناداری برقرار است. رضایت کاربران و

است، بین الگوی اطلاعاتی از اینترنت و طول استفاده از اینترنت رابطه معناداری برقرار  ،بدست آمده

 ز اینترنت و هر یک از متغیرهای پایگاه اقتصادی و اجتماعی خانواده وولی بین الگوی اطلاعاتی ا

  7.خشنودی و رضایت کاربران محدودیت ارتباطات جمعی رابطه معناداری برقرار نیست

نویسی در ایران مطالعه کمی و کیفی نحوه وبلاگ»خانم پگاه خلیلی، در پایان نامه خود با عنوان 

چندان مورد  گیرید که گمنامی در وبلاگنتیجه می ؛«گهای شخصیابزار هویت با تأکید بر وبلا

                                                           

1  B.J. Fogg 

2  Dean Eckles 

3  The Behavior Chain for Online Participation: How Successful Web Services 

Structure Persuasion   
4  Department of Information Management, National Taiwan University 

5  Why people use social networking sites: An empirical study integrating network 

externalities and motivation theory Kuan-Yu Lin , Hsi-Peng Lu,  

6  Social Networking Sites 

رانی، عوامل اجتماعی مؤثر بر آن، پایان نامه ـ احمدگنجی ، بررسی الگوی کاربران اینترنتی نوجوانان و جوانان ته 7

 .1385کارشناسی ارشد، دانشگاه تهران ،

http://www.sciencedirect.com/science?_ob=RedirectURL&_method=outwardLink&_partnerName=27983&_origin=article&_zone=art_page&_linkType=scopusAuthorDocuments&_targetURL=http%3A%2F%2Fwww.scopus.com%2Fscopus%2Finward%2Fauthor.url%3FpartnerID%3D10%26rel%3D3.0.0%26sortField%3Dcited%26sortOrder%3Dasc%26author%3DLin,%2520Kuan-Yu%26authorID%3D36805968300%26md5%3D04377a64282542b328173914834d77b8&_acct=C000052577&_version=1&_userid=1400009&md5=8a469bb188ae9d6027ee26e700cb8fa4
http://www.sciencedirect.com/science?_ob=RedirectURL&_method=outwardLink&_partnerName=27983&_origin=article&_zone=art_page&_linkType=scopusAuthorDocuments&_targetURL=http%3A%2F%2Fwww.scopus.com%2Fscopus%2Finward%2Fauthor.url%3FpartnerID%3D10%26rel%3D3.0.0%26sortField%3Dcited%26sortOrder%3Dasc%26author%3DLu,%2520Hsi-Peng%26authorID%3D24464399800%26md5%3D90c434e2af0ff34017fdd834034c24a1&_acct=C000052577&_version=1&_userid=1400009&md5=3e3b462ec5de41f14813c0d60e83e12b
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افراد از نام مستعار استفاده بطوریکه بیش از نیمی از  ،ی وبلاگ نویسان نمونه قرار نگرفته استاستفاده

، به ترتیب در گرایشات عاشقانه کنند و استفاده از این خصوصیت متناسب با محتوای وبلاگنمی

اند اما نوع مطالب ذهبی مگویان نسبتاًاکثر پاسخ .باشدمی و جنسی مذهبی، ادگیخانو، شغلی، سیاسی

های از دیگر یافته .تفاوت داردها در این زمینه گ با مطالب موجود در سایر رسانهمذهبی در وبلا

 %(42)و عاشقانه %(50ابراز گرایشات سیاسی) توان به مناسب بودن وبلاگ بیشتر برایپیمایش می

ل ئبیان احساسات و عقاید و گفتن از خود و مساو  وبلاگ نویسان شخصی تمرین نوشتن .کرد اشاره

ی خویش را عمده هازه با خودسانسوری و غلبه بر ضعفمبار، در راستای رشد فردی ،مربوط به خود

 1.انداهداف خود دانسته

 روش انجام تحقیق(6

-ین تحقیق با روش ترکیبی اجرا شده است. داده. انوع تحقیق بر اساس هدف، کاربردی است           

گیری از روش میدانی)مصاحبه با برداری از منابع مختلف( و با بهرههای مورد نیاز اسنادی)فیش

های های اجتماعی مجازی(گردآوری شده است. برای تحلیل دادهکارشناسان و کاربران فعال شبکه

ه شده است. افرادی که با آنها مصاحبه انجام گرفت از تحقیق نیز از روش تحلیل محتوای کیفی  استفاد

-باشند و مشخصه اصلی آنها در این شبکهبوک میها بالاخص شبکه فیسگونه شبکهکاربران فعال این

به  50ها عبارت است: فراوانی تعداد دوستان و تعداد دنبال کنندگان، لایک شدن مطالب آنها حداقل 

باشد. سوالات ا، تگ شدن و رصد مطالب آنان در صفحاتی دیگر میهبالا، فراوانی تعداد کامنت

های اجتماعی مجازی و نحوه استفاده از این های شبکهاصلی مطرح شده با آنها بیشتر ناظر بر ظرفیت

های فراروی کاربران و مبلغان دینی در این فضا است. ها در راستای تبلیغ دین و همچنین چالششبکه

. این مدل ابزاری است است2SWOTبخش مورد استفاده قرار می گیرد، تکنیک  تکنیکی که در این

ها و ریزی راهبردی جهت انجام تحقیق وضعیت و بررسی نقاط قوت، ضعف، فرصتبرای برنامه

ها به منظور شناسایی مسائل راهبردی و ارائه راهبردهای مناسب در بلند مدت برای تبلیغ دین در تهدید

                                                           

نویسی در ایران مطالعه کمی و کیفی نحوه ابزار هویت با تأکید بر وبلاگهای شخصی،پایان نامه ـ پگاه خلیلی، وبلاگ 1

 .1384 دوره کارشناسی ارشد رشته ارتباطات،تهران ،دانشکده علوم ،
2)Threat:(T )Opportunity:(O )Weakness )  w:(trengthS(S : -   
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در این روش، با تحلیل نقاط قوت و نقاط ضعف به عنوان عوامل درونی و ی مجازی. های اجتماعشبکه

ها و تهدیدها به عنوان عوامل بیرونی، راهبردهایی برای توسعه موضوع مورد مطالعه پیشنهاد فرصت

 WOها(، گیری از فرصت)استفاده از نقاط قوت برای بهره SOشود. این راهبردها به چهار دسته می

ها برای پوشش ها، یا استفاده از ظرفیتها برای استفاده از فرصتگی به نقاط ضعف و چالش)رسید

 WTها( و پذیری نسبت به تهدید)استفاده از نقاط قوت برای کاهش آسیب STنقاط ضعف(، 

-پس از دستهشوند. پذیری در برابر تهدیدها( تقسیم می)رسیدگی به نقاط ضعف برای کاهش آسیب

پس به سو « مجازی اجتماعی هایشبکه در دین تبلیغ بر موثر داخلی عوامل تحلیل»ها به بندی گویه

شود. و در نهایت پرداخته می« مجازی اجتماعی هایشبکه در دین تبلیغ بر موثر خارجی عوامل تحلیل»

هبردهای رااعم  این مدل از استفاده با مجازی اجتماعی هایشبکه در دین تبلیغ راهکارهای و راهبردها

ارائه  (WTراهبردهای تدافعی)و  (WOراهبردهای بازنگری)، (STراهبردهای تنوع)، (SOتهاجمی)

  گردد.می

 


